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Resumo: As transformagfes na cultura das aparéncias dss1860 sdo examinadas por meio
da primeira-dama Maria Thereza Goulart e do costurBener Pamplona de Abreu. Na
abordagem, os documentos memorialisticos e da irsgreem especifico, uma edi¢cdo da
Revista Manchete de 1963, possibilitou dimensiasaprocessos sociais, culturais e politicos
envolvidos na criagdo da moda brasileira. Evidenos assim, como a relacdo entre os dois
personagens, mediada pelas roupas da alta-cogtadaiziam sentidos para a moda nacional e
faziam emergir padrées estéticos que influenciasansegmentos femininos a valorizarem a
beleza e a elegancia dos corpos e das roupassiéeled.
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Abstract: The changes in the culture of appearances in 96€slare examined by means of
first lady Maria Thereza Goulart and couturier DeRamplona de Abreu. In the approach,
documents and memoirs of the press, in particatagdition of the Journal “Manchete” of 1963
enabled the scaling of social, cultural and pditiprocesses involved in the creation of
Brazilian fashion. It is evidenced how the relasibip between the two characters, mediated by
the clothes of couture, produced standards fontimnal fashion sense and created aesthetic
standards that influenced female segments to ajppeebe beauty and elegance of their bodies
and clothing “a brasileira”.
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Introducéo

Ali, no comicio para as reformas, no dia 13 de mate 1964, na
Central do Brasil, junto ao palanque onde Jangoudsgava com O
dedo em riste, eu so tinha olhos para a primeinaadislaria Thereza
Goulart. Como era linda nossa dama... Estava uncgoatras do

marido, com um vestido azul pavao, cabelo penteaddcoque’, no

estilo anos 1960, e olhava, com os seus 28 aneoa, gpamensa
multiddo de operarios da Petrobras, com as toatesas ao cair da
noite. Era uma visdo de filme soviético: os opesarias faixas, as
enxadas e foices dos camponeses, mas eu sO Vigecafinericano de
Thereza Goulart (JABOR, 2003, p. 44).

* Doutorado em Histéria — UNESP/Assis. Professorddpartamento de Educacédo e do Programa de
Pos-Graduacdo em Histéria da Universidade Estadidlaringd (UEM) — CEP: 87020-900, Jardim
Universitario, Maringa, Parana — Brasil. E-maianasimili@ig.com.br

Pagina | 276
Revista Histéria e Cultura, Franca-SP, v.3, n.1,6298, 2014. ISSN: 2238-6270.



Na narrativa de Jabor, para lembrar-se de um faéonggarcou um dos momentos
mais tensos da histéria politica brasileira —o otondo presidente Jodo Goulart (1961-
1964), na Central do Brasil — é perceptivel queidahereza Goulart roubava a cena e,
porque ndo dizer, em certos momentos e ocasidaa,dam que a atencao do publico
fosse desviada para a sua presenca e beleza.ddaorase lembra da cor do vestido que
ela usava, denominada de “azul pavao”, do “coqudaguventude de quem tem 28
anos, detalhes que Ihe permitem afirmar: “comdieda nossa dama’.

N&o é somente na narrativa do jornalista que MHnereza Fontella Goulart —
esposa de Jodo Goulart (1919-1976) que, como talpon a posicdo social e a
representacdo politica de primeira-dama — € lemabrpela beleza, detalhada e
significada em funcdo dos atributos fisicos do epa idade e das roupas. Esse é o
modo pelo qual ela se permite ver por meio da l#st@®@ que suscita leituras e
interpretacdes produzidas por biégrafos, memotdali® pela imprensa, as quais se
constituem em ponto de partida para delinear cupsvcvisual da esposa do presidente,
de modo a determinar suas contribuicdes na cultainmoda e das aparéncias dos anos
1960.

Ferreira (2011, p. 345), biografo de Jodo Gouladnciona que Maria Thereza é
exemplo dos efeitos positivos e negativos que ezbdisica proporciona a uma mulher.
Os atributos fisicos, ao conformarem a aparéncianéaina”, trouxeram-lhe promocéao
pessoal e social, na medida em que, além de chamatencdo das pessoas -
especialmente dos homens - sobre e para si, tafibé&m@am que se transformasse em
objeto de interesse midiatico, por intermédio deat@as que expunham sua aparéncia
nas capas de revistas tais coM@nchete, Fatos e Fotos, Sterihife. A exposigéo fez
que, junto com a proliferacdo das imagens, sungissementarios acerca de sua vida
pessoal, muitos deles, classificados pelo autorocamaldosos, em particular, com
relacdo ao casamento e aos assuntos relativosfidaligade.

Uma mulher cuja aparéncia proporciona a sua tramsigho em fendmeno
midiatico em capas de revistas nacionais e int@nais. Eis uma descricdo de Maria
Thereza referente as memaorias de como a persorsgeesorda e interpreta a posicao
da qual desfrutava no passado. Nas entrevistasconeedia, em geral, uma das
questdes abordadas diz respeito a percepcéo quprareira-dama tinha do passado e
do modo como era recordada. Em uma delas, ao gpmpada: “A senhora gosta de ser

lembrada como a primeira-dama mais bonita do BYasigspondeu:
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Olha, eu era muito jovem... E claro que me seig@njeada com os
elogios. Imitavam meu penteado, aquele coque, entZomo eu ja
disse antes, o Brasil vivia um momento de mudangasmoda,
cinema, masica... Eu procurava estar a altura de mmerido, que
tentava mudar o pais (RIBEIRO, 2011).

De certa forma, a personagem afirma que tudo osgueomenta sobre ela,
inclusive nos canais midiaticos ou pela memériai¢ada por meio da imprensa em
torno de si e de sua imagem, deve ser consider@do sintoma das mudancas que se
processavam naqueles anos no pais em varios sdmnggda social e cultural, entre
eles, na moda. Ela se outorga a representacdogdénalque desempenhou papel
importante na vida publica e politica, ao exercdéiuéncias sobre as aparéncias das
mulheres, com poder para despertar o desejo da s@r@o ela, de fazerem o que fazia
mediante a imitacdo e a copia de seus “modelosibl@dos por meio da consagracéo
do “coque” no cabelo.

Se por meio dessas recordacdes ela se define acompersonalidade que ditava
moda e comportamento, por intermédio de outrasatinegis a representacdo completa-
se. Entre as estratégias desenvolvidas pela pgeaona que, no presente, alimentam a
imagem dela como personagem da moda, estiverarasvagoes, dentre elas, a de
contratar, em 1963, um figurinista para cuidar €@ guarda-roupa. Entre 1963 e 1964,
aos eventos e solenidades que marcaram a vidacpUasileira, ela compareceu
vestida com as roupas da alta-costura, criadasiebpente para a primeira-dama pelo
costureiro Dener Pamplona de Abreu (1937-1978)ar& p papel que ele e suas roupas
desempenharam nas imagens que, hoje, chegam atéfagwacdes sobre Maria

Thereza, as quais o costureiro acena ao regisiraua biografia:

Eu fiz vestidos para Maria Thereza para todas asides. Para
recepcdes, casamentos, para funeral, para solesiddidiais. S0 nao
fiz um vestido para a deposicdo. Porque ela napedel. Mas Maria
Thereza tinha roupas apropriadas. Poderia usarailleut marrom,

cinza grafite, ou um tailleur preto com blusa bearfeois ndo é que
ela perde a cabeca, fica nervosa ou sei la o queeneu... [...] Ora o
gue aconteceu! O que aconteceu é que ela foi exdadturquesa!
(ABREU, 2007, p. 76).

Neste trecho, o que o costureiro afirma é que afam poder conquistados por
Maria Thereza devem ser tributados a ele tambénmetdida em que a vestiu para
todas as ocasides, menos para a deposicdo. Pegoarte, os créditos das cores e dos

brilhos que amalgamavam as imagens de beleza qgarrhdo passado devem ser
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concebidos como producdes visuais nas quais edep@vicipacao por meio do que ela
vestia.

A histéria da relacéo entre Dener e Maria Therestabelecida em torno das
roupas e das aparéncias, pode ser concebida cormoaproximacao entre os dois
personagens da *“alta cultura” (CRANE, 2011, p. b8) producdo e difusdo de
representacdes para a moda nacional. Ao apresentars eventos sociopoliticos com
as roupas de Dener, a primeira-dama valorizava@@ugéo nacional, incorporando em
suas praticas de vestir os simbolos que a posiaomaomo defensora do principio de
que havia uma moda brasileira, criada pelos castsrdrasileiros e para a mulher
brasileira. Este, sem duvida, € um principio pmi#deolégico que movimenta e
confere sentido ao campo da moda como meio de roocgoe as influéncias estético-
estilisticas europeias e norte-americanas qu@ritaimente, haviam marcado a relacao
das pessoas, em particular, das mulheres com pase.com as aparéncias.

Questdes relativas a moda brasileira e as tensdadigres aos periodos de
multiplas transformag¢des nos corpos, nas aparéeai@s subjetividades das mulheres
sdo aspectos marcantes nos anos 1960, fazendo irenmengds modelos de
comportamento, novos valores estéticos e sentidwa ps roupas. As mudancas
produzem uma “configuracéo” peculiar da moda, mdide usado por Elias (2011, p.
240), de “[...] uma estrutura de pessoas mutuamentntadas e dependentes”,
formando uma rede de interdependéncia entre e@asdo-as a sociedade e cultura das
aparéncias. As mudancas processadas durante efsdop@os comportamentos, nas
crengas, nos valores, portanto, nas sensibilidades subjetividades das mulheres, sédo
acompanhadas por estratégias diversificadas gueedefum campo da moda, com
praticas significantes (BARNARD, 2003) para a balea mulher brasileira e para a
moda nacional, modernizando e “civilizando” as épeias.

Naquele contexto, o encontro de aparéncias entnerDe Maria Thereza marca
um momento dos processos socio-culturais profum@oproducdo de sentido para a
nacionalidade da mulher e para as roupas naciossén, emergem novos simbolos
para a estética feminina, de modo a definir uméstgta para a brasilidade.

Grosso modo, tracamos, dessa maneira, o percursativia desenvolvido no
texto. Na primeira parte, assumimos a definicaveidon (2004, p. 7) de que a moda é
“[...] manifestacdo da vida sob todas as formas)aimas de ser e de comportar”, o que
a transforma em “[...] observatério privilegiado dmbiente politico, econémico e

cultural de uma época”, para analisar as transfp@esobservadas nos anos 1960 na

Péagina | 279
Revista Histéria e Cultura, Franca-SP, v.3, n.1,6298, 2014. ISSN: 2238-6270.



cultura das aparéncias, isto €, na generalizacaeseala coletiva (ROCHE, 2007, p.
59) de novos modelos de conduta com relacdo acocerp roupa. Na segunda,
desenvolvemos um trabalho empirico sobre um exerdplaevista na qual a primeira-
dama foi transformada em capa, publicada em mai®@8, o que permitiu analisar as
apropriacdes, 0s empréstimos e as trocas cultestabelecidos em torno dos valores

estético-estilisticos para significar a belezardapas e da mulher brasileira.

As industrias do corpo, da beleza e da elegancia

Joédo Goulart era o vice-presidente de Janio Quaguasido em 1961, assumiu a
presidéncia da Republica e governou o pais até, fi6hdo foi deposto pelo golpe
militar. Entre os anos 1961 e 1964, como Presidgateepublica, enfrentou sucessivas
crises econdmicas, sociais e politicas que deskzasim o0 governo, tais como o
aumento das mobilizagbes e das reivindicagdes isp@a constantes greves dos
trabalhadores de varios setores e segmentos jpoofss por aumento de salérios; a
inflacdo galopante que pedia por medidas e ajugt®g&ernamentais na politica
econdmica. Para Moniz Bandeira (1977) e Silva (2088 optar pelo desenvolvimento
denominado "capitalismo nacional e progressistgela estabilizagdo da economia,
Goulart implementou o Plano Trienal de DesenvolvitneEcondmico e Social, cujos
efeitos foram a contencéo salarial justificada peleessidade de manutencdo das taxas
de crescimento da economia e de reducao da inflagéo

No periodo, acompanhando as transformacdes ecoansiaciais e culturais, as
aparéncias das mulheres passaram por mudancafgcatgras, mediante a redefinicdo
das subjetividades femininas em torno dos valogegudentude e da beleza como
passaporte para o sucesso, o prestigio e a felidfanesse sentido que as reflexdes de
Denize Bernuzzi SantAnna (2008) caminham, ao mostgue a politica
desenvolvimentista de Juscelino Kubitschek inaugunm fato inédito na cultura das
aparéncias: o processo de rejuvenescimento e dermpacdo do pais passava pelas
maneiras de ser dos brasileiros e das brasileiras.

A ideologia do progresso, que fundamentava a palitiesenvolvimentista
adquiria naquele contexto, era “civilizadora” (EISA 2011), promovendo
transformacdes profundas nos comportamentos catakekhos ambientes domeésticos e
dos corpos. Essa analogia entre progresso e caplagforma nas revistas e nos

manuais de beleza. E para esse ponto que Sant{8008) acena ao revelar que perder
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peso era um dos conselhos que marcavam as propagdadpoca, pois, Com 0 Corpo
magro e leve, os brasileiros e as brasileiras gawrhacharme, velocidade e juventude.
Nessa fabricagéo, a gordura era transformada &mnisio de lentidao e atraso. Para as
mulheres, a celulite era considerada um problensadguia ser combatido, assim como
0 ciume. Fazia-se fundamental rejuvenescer o cerps sentimentos, era preciso que
cada pessoa compatibilizasse as aparéncias indisiclom as imagens que o pais
projetava para si no cenario nacional e internatjaomo uma nac¢ao dinamica, jovem,
que progredia.

A beleza, a juventude e a felicidade passaram predutos do mercado e, como
tais, poderiam ser compradas. Desde 1959, a b&ezadefinida com suporte no
conceito de que ela ndo era uma benc¢ao divina mataeza, mas que podia e devia
ser conquistada pelo esforco individual das digfimssticas e por meio da aquisicao de
produtos estéticos que solucionassem as feilrpeldado corpo, tais como 0s cremes,
os shampoosas maquiagens etc. Essa redefinicdo € acompapetalaampliacdo do
parque industrial e comercial relacionado ao rague comecgou a crescer a partir do
estabelecimento de indastrias de cosméticos, @gamide uma rede de lojas e de
revistas especializadas em moda e beleza.

Para Sant’/Anna (2008, p. 63), a chegada da Avorpas, em 1959, e a
transformacdo da cosmetologia em uma ciéncia imdigpeée da quimica e da
dermatologia sdo marcos das mudancas observaddsmcratizacdo do consumo e
das aparéncias. Nas revistas femininas, as mulhane®s anuncios: “Ser bela ndo era
apenas um dever, mas também um direito de todasilagres [...].” De porta em porta,
as vendedoras da Avon mediavam o aprendizado desgie: “Seja bela todos os dias,
construa sua beleza de acordo com seu tipo fistomeseus desejos.”

Na década de 1960 ampliam-se os mecanismos aiestida cosmeética para que
todas as mulheres possam usufruir dos prestigidseldaa. Os primeiros congressos
internacionais e a evolucdo dos produtos de belelmindlstria cosmética atribuem
novo significado para a estética feminina formulgodo imperativo de que era
necessario “ndo ser, mas sentir-se bela”, ou ®e@,preciso que as mulheres se
sentissem satisfeitas com a propria aparénciacémeguinte, o sucesso ou fracasso
em sua vida pessoal passava a ser expressdo dm eaitp beleza (SANT'ANNA,
2012).

Processo contiguo, a cultura da beleza ganha impedsn o mercado de

producdo e consumo de roupas. A primeira Feirashndil das Industrias Téxteis
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(FENIT), organizada em Sao Paulo em 1958; o usofidessintéticos, bem como a
segmentacdo do mercado de consumo entre a modxale lo prét-a-porter [roupas
prontas para vestir], sdo fendmenos que marcaramngimento da moda nacional e os
investimentos na elegancia da mulher brasileira.

Entre os anos 1960 e 1970, no Brasil e no cendigoniacional, a “consolidacao
do prét-a-porter” altera significativamente o siséede producdo e consumo da moda,
que se depura de quaisquer emblemas de classene&atisainda presentes no sistema
da alta- costura. Ou, conforme escreveu Lipove(sR$9, p. 110), o espirito da moda
que surgiu nagueles anos € “[...] mais voltado daaa, a juventude e a novidade do
que a perfeicdo ‘classe’.” O prét-a-porter represian a cultura juvenil, engajando-se
no processo denominado de rejuvenescimento derwocd# moda. No entanto, alerta
o autor, o fendbmeno mais notavel € que a alta-tmsndustria de luxo por exceléncia,
contribuiu para a democratizacdo da moda, na mexnfidgue se tornou mais acessivel
porque “imitavel” pelo prét-a-porter, diminuindo &®nteiras que separavam um e
outro sistema (LIPOVETSKY, 1989, p. 110 -115).

A democratizacdo da moda leva a percepcao da ecigtéa juventude, categoria
incorporada ao mercado de producéo e de consumoupas. Ela proporciona a criacao
de um mercado de roupas para os/as jovens, conestos proprios de viver, de amar,
de consumir e de vestir. Como afirma Zimmermanrl@2®. 21), “O mercado de
producdo de roupas para jovens cresce significatwée no pais, definindo e
comunicando a existéncia de jovens e a culturauganjude.” Para divulgar os
conceitos e as “marcas da juventude”, surgem es/estpecificas, caso Gapricha

O significado da cultura da juventude na moda feamine brasileira, em
especifico, nas aparéncias das mulheres, foi qgaratas daqueles anos podiam vestir-
se de acordo com sua idade. Elas passaram a tpasrquoprias, o que lhes
possibilitava romper com a relacdo historica der uastimentas semelhantes as
utilizadas pelas maes. Para as jovens e as mulbasaslas, donas de casa e maes de
familia, modelo dominante de feminino e de femilsitie, a producdo em massa de
roupas amplia os espacos de consumo de lazerbiitesdo-lhes cultuar a aparéncia
por meio da aquisicdo de roupas para si, acompdoh@mdéncias, as mudancas de
estacoes, os ciclos da vida e as sociabilidadepaks®ios, encontros, festas, bailes etc.

Os novos espacos de consumo permitem as mulhesaslasa abastecer os
guarda-roupas da familia. Se a maxima era “sef@éelide-se”, 0 mercado de roupas,

em franco crescimento, vai oferecer tudo o que mnulher nessa condigdo precisa para
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vestir-se e mostrar-se bonita, nas diferentes gtd@aua vida, no publico e no privado.
N&o podemos esquecer de que até meados dos arfsekPpbcam Miguel e Raial
(2012), os programas de lazer para as mulhereslasmsstavam concentrados no lar.
Ficar com o marido e os filhos, ocupar o tempceligom atividades relacionadas aos
afazeres domeésticos, tais como bordar, costuraer faroché de artesanato eram
atividades concebidas como lazeres femininos adeguas casadas. A saida para as
compras com a finalidade de abastecer o lar e #didancom alimentos, roupas, tecidos,
objetos para enfeitar a casa ou eletrodomésticnsyra mercado de bens e produtos
que cresce a passos rapidos nas cidades brasiltaradém se tornou um tipo de lazer
privilegiado das esposas e mées.

A compreensdo dessa mudanca estava relacionada@eonde familia e de
consumo que emerge naqueles anos, com o crescingentasse média e as influéncias
do modelo norte-american@american way of lifeno comportamento das pessoas.
Nesse modelo, a familia feliz € a consumidora. stdoede vida da mulher casada, de
classe média, uma das medidas visiveis da felieidgad a aparéncia da esposa, do
marido e dos filhos e, nelas, as roupas. Por itdionda Revist&€laudia(1961) e, em
especifico, daManequim (1959) que cria, inclusive, suplementos espegais as
gravidas, elas acompanham tendéncias de roupagcdeacdo, bem como aprendem a
consumir vestimentas, produtos de beleza, molliériutensilios domésticos para a
casa. Nesse contexto, merece destaque a ampliagdierths de roupas masculinas e
infantis no mercado da moda.

E importante ressaltar, ainda, os papéis desemgesipelas revistaSlaudia e
Manequimna cultura da moda e das aparéncias, em espeaifictieivilizagdo dos
costumes” (ELIAS, 2011), dos codigos de condutase abmportamentos de consumo
que deviam orientar a escolha e o0 uso das roupasib{ro privilegiado da primeira
sempre foi a mulher casada e mée, que consagravarespo aos cuidados da familia,
com poder de decidir ou ao menos influenciar albaados produtos para o consumo -
roupas, cosméticos, utensilios domeésticos etcpecas que possibilitou a criacdo de
varias segmentacoe€laudia Moda, Claudia Casa eClaudia Cozinha. O inicio da
producao de fios de nylon pela Rhodia, em 1955penaeira Fenit, realizada em 1958,
sao fatos que explicam o surgimento da Manequim18B0, visto que, por seu
intermédio, o consumo de moda era facilitado emdaados moldes que explicavam
passo a passo como fazer a peca de roupa apreseotadorpos das modelos (LUCA,
2012).
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Mulheres, fiqguem a vontade para explorar as roepa@municarem o0 que sao, 0
gue sentem, como se veem, com elegancia. Eis daegzculado nos editoriais de
moda, que classifica tipos e estilos femininos,icemdo a roupa apropriada na
composicao de imagens em que a elegancia € opananeio e fim das aparéncias.
“Vocé é romantica?”. “Wocé € esportiva?”. “Vocé @derna?”. “Vocé € ingénua?”.
“Vocé é sofisticada?”. “Vocé é equilibrada?”. Defise. Escolha a sua roupa para dizer
algo sobre si.

A elegéancia é democratica e acessivel:

Seja admirada por suas amigas fazendo vocé mesmmisdindos
vestidos de acordo com os modelos da ultima modadiau Bastam
cinco meses para vocé aprender o novo método LIHESSE alta-
costura e corte (REVISTA MANEQUIM, 1963, p. 29).

Com discursos dessa natureza, emergia um novo emé®edensino de corte,
costura e de manuseio de tecidos para a cépia odslos anunciados na Manequim, 0s
quais transformavam os comportamentos de consuasoagparéncias em consonancia
com os novos codigos do bem vestir-se.

Nesse momento, as propagandas de maquina de castgi® cursos por
correspondéncia relacionados a area dialogam comubieeres dizendo com todas as
letras que “estar na moda era um ato de vontadei.cBsa ou pelas maos das
costureiras, 0os segmentos pobres e da classe mégadieens e senhoras - podiam
acompanhar as tendéncias. Nesse processo, umtoles fgue impulsionam o mercado
da moda feminina foi a maior participagdo da mulhermercado de trabalho. “A
passagem da dona de casa a mulher profissionalieadae, ainda tem, uma dupla
implicacdo no mercado de roupa” (DURAND, 1988, @)1 Com a saida de casa para
trabalhar, a mulher deixava de coser para si eqmfihos, o que estimulou o aumento
dos segmentos feminino e infantil no mercado deaadndustrializada. Além disso, ao
deixar de fazer os consertos das pecas, 0 consemm\hs roupas era antecipado.
Acresce-se a esses aspectos que o trabalho focasdealimentava o consumo, na
medida em que a “boa aparéncia” era uma obrigagdposta pelos regimes
profissionais (DURAND, 1988, p. 109).

Sem duvida, uma nova légica na cultura das apa€nano sentido de que fala
Roche (2007) -, da importancia e dos papéis desgmpes pelas indumentéarias nas
relagdes humanas e sociais instala-se no Brasamas 1960, motivando as mulheres a
mudarem, a se tornarem belas e elegantes. Em roedala, pode-se afirmar que a
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moda influenciou todas as esferas da sociedadeesggndo o publico e 0 consumo; os
comportamentos, 0s gostos, as ideias, as roupahje®s, a linguagem (CALANCA,
2008, p. 3). Enfim, ela alterou os relacionameni&s pessoas consigo, com o mundo e

com suas visualidades.

Maria Thereza e Dener: a producéo da estética naaio

A moda, quando concebida como fenbmeno que tranafos comportamentos,
determina a relacdo entre as pessoas na sociddasee processo, ela incorpora 0s
individuos e os transforma em simbolo das mudapeaa influenciar as pessoas e
indicar caminhos para melhorar a aparéncia. Noss al@60, uma personagem
estratégica ao processo “civilizador” e modernizathbomoda brasileira para fazer girar
0 motor das subjetividades das mulheres, de mo@oreuovassem, atualizassem e
acompanhassem as transformacdes nas aparénciadagxmplos novos tempos, foi
Maria Thereza Goulart.

Nesse sentido, a producdo de significados paraagem da primeira-dama por
intermédio dos canais midiaticos, que a expunhamondicdo de modelo de beleza e
elegancia, deve ser entendida como estratégiacpeiliteoldgica da moda nacional, isto
€, como uma pratica significante desenvolvida pelprensa para difundir crencas
acerca da nacionalidade na sociedade. Logo, osnimseuas engendrados pelos meios
de comunicacdo para falar dela e os recursos pestoscédo na producdo de sentidos
para a sua beleza devem considerar os empréstienssntholos, as acomodacdes, as
adaptacbes, enfim, os processos das “trocas dsltuURKE, 2008) que
acompanham as mudancas socio-politico-culturais.

Em poucas palavras, uma andlise assim determioada as imagens produzidas
e veiculadas pela imprensa sobre/para Maria Thel@za considerar o modo como elas
foram processadas para que fizessem sentido jarittaras, levando-as a acreditarem
na elegancia da personagem. Com base nesse prssuppossivel afirmar que, em
1961, quando Maria Thereza assumiu a posicdo seqialitica de primeira-dama, a
cultura da moda e das aparéncias no Brasil erdqgmaogp construcdo de representacdes
de beleza para a brasileira. Havia, no cenarionatgonal, uma bela e jovem primeira-
dama, a norte-americana Jackie Kennedy, dignasept@nte da moda. Na imprensa
norte-americana e no Brasil ela era a “mulher dgadeie”, admirada, copiada no que
diz respeito aos cabelos e as roupas. Nas pagm#®gle, uma revista que pode ser
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caracterizada como “[...] autoridade branca, busgué&o influente que o seu nome é
sinbnimo de moda, mostrava-se o estilo ‘Jackie kdgynde conjuntos e vestidos retos,
estruturados, de linhas trapézio, formais e bomtsua elegancia’, comenta Rabine
(2002, p. 72). O cabelo escuro e curto, com fixadompunha o visual e definiu um

estilo da moda tipica para cabelos nos anos 1960.

O modelo de beleza e de influéncia de Jackie,destaatestado tanto pela midia
internacional quanto pela nacional, levaram a imgaebrasileira a empregéa-lo na
divulgacdo de noticias que apresentaram Maria Ther® cenario social como
“semelhante” e, a0 mesmo tempo, “diferente” daexarhericana. Quem era a mais
bonita? Perguntava a Revidkatos e Fotosem 1961, e respondia: “Imprensa dos
Estados Unidos reconhece: Sra. Maria Thereza noaisabque Jackie Kennedy”, para
destacar que as “semelhancas” existentes entremaso casamento com um Joao; o
fato de terem dois filhos - um menino e uma mendl@gaserem morenas, catolicas e
terem preferéncia pela alta-costura europeia”. Acr@informava, ainda, que o que
mais as “aproximava’ era o0 mérito de “aliarem aveudeleza o charme da
simplicidade”.

Na continuidade da narrativa, destacam-se os fatque sdo considerados
decisivos para a projecao internacional da prirgaraa brasileira como “mais bonita”
do que a norte-americana: “Menor tempo de goverdezeanos menos de idade”, bem
como o estilo de vida de uma e outra: “A Sra. Keyn@retende, apenas, ser dona de
casa, enquanto a primeira-dama do Brasil, escofiada dirigir a Legido Brasileira de
Assisténcia, entregou-se de corpo e alma as sueas rtarefas.” Para os leitores
compararem e, de certa forma, posicionarem-se splae era, de fato, mais bela, de
cada lado da pagina da revista que comentava aoiiyas encontravam-se as seguintes
definicbes: “Jackie, charme francés numa persceddidnorte-americana”; “Maria
Thereza, charme galcho, numa personalidade bentelveds(REVISTA FATOS &
FOTOS, 1961, p. 8).

De maneira objetiva, os atributos valorizados ema uen em outra como
“semelhantes” sdo as qualidades de esposa e méefogunatavam os modelos de
feminilidade dominantes dos paises por elas refigdas e que elas representavam como
primeiras-damas. A valorizacdo da estética da juden da “morenice”, bem como a
subjetividade religiosa proveniente do catolicispgsmitem a imprensa caracteriza-las
como mulheres simples e charmosas, com personadidistintas, em virtude da origem

de cada uma e de seu estilo de vida. Enquantaeamericana tinha a vida limitada ao
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ambiente familiar; a brasileira mostrava-se ajf¥@ue exercia atividades fora do lar, isto
é, presidir uma instituicdo, a Legido Brasileirafdsisténcia que, historicamente, esteve
atrelada ao primeiro-damismo (SIMILI, 2008). Nasreinhas, fica implicito que, pelo
fato de ser mais nova e ativa, a brasileira “siyaéra concorrente norte-americana. Ao
analisar esse contexto, fica claro nas descrig@e$[q.] elas expressam uma dada nogao
de conjunto, de qualidades, de atribuicdes e dmatégias expressivas, da qual sdo
indissociaveis” (BERGAMO, 2007, p. 110).

O gosto pela alta-costura europeia como elememntwgoqualifica ambas com
os simbolos da distingdo social da moda e com@&septantes do bom gosto. Embora
Paris ndo seja mencionada na comparacao e nargiadla identificada entre Jackie e
Maria Tereza € a ela que a imprensa se refereedidenem que era o centro da alta-
costura “[...] que, hipercentralizada, ditava motendéncias, e, era mesmo tempo
internacional, seguida por todas as mulhengdo datedo mundo” (LIPOVETSKY,
1989, p. 74).

A partir dos anos 1960, o sistema e o funcionametdomoda mudam
significativamente. As pistas das alteracbes pezmEs estdo na historia que
fundamenta as explicacdes para a mudanca no modesteda brasileira, mediante a
contratagcdo de Dener, em 1963, como o0 seu costwfaial. Nela, as aproximagdes
entre Jackie e Maria Thereza constituem o fio ctordpara justificar o envolvimento
da brasileira com a alta-costura.

Na memoria fabricada pela imprensa, para enfremgaalmente o estilo Jackie -
gue visitaria o Brasil acompanhando o presidentenkdy — Maria Thereza chama o
costureiro para produzir as pecgas que usaria nbshidades sociopoliticas que
marcariam as agendas presidenciais. Com a finalidade aproximar do estilo Jackie -
que, a época, tinha adotado o uso de roupas aasipad Oleg Cassini, estilista francés
radicado nos Estados Unidos — Maria Thereza, aconapao a tendéncia instituida
pela pratica da norte-americana, contrata o brasile

Com suporte nas fontes impressas, Luiz André dddPeaJodo Braga (2011, p.
285) narram de que maneira Maria Thereza chegdDetér e porque o escolheu como
seu figurinista. A histéria da visita fez que opessalistas em moda, uma novidade do
periodo, mandassem recados para a primeira-dasitelvea

Fala-se que Maria Thereza ja encomendou os setislogepara a
agenda com os Kennedy com o francés Jackie Heims.t&téamos,
entdo, um recado para a primeira-dama: a espexdalide Heim sdo
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os vestidos de noiva jeune fille— ele ndo seria, portanto, 0 mais
indicado. Em nossa opinido, um brasileiro podeviaar conta do
recado.

As versbes, quando confrontadas com a empiria,mabtaminho para a
compreensao do que é caracterizado nas narratvas fen6menos “naturais”, 0s quais
fazem referéncia a mudanca nas estratégias de dastpersonagens, em particular, da
brasileira, concebida como alguém que seguia aénfiia de Jackie e que “escutava” o
que era sugerido pelos comentaristas de moda. Nasseento, era usado como
argumento para explicar o que se constituiu emnesdeengrenagem e instrumento da
moda nacional o fato de ela vestir-se com as ronpe®nais e, por intermédio dessa
pratica, divulgar as criages dos brasileiros.

Para explorar esses argumentos, investimos nesarddi Revista Manchete de
maio de 1963, na qual a imagem da personagemifiziada pela imprensa na capa,
acompanhada das chamadas “Moda Paris em BrasfliMaga Theresa, madrinha das
debutantes”.

Figura 1: Capa da Revista Manchete.

Fonte:MANCHETE. Rio de Janeiro: Bloch, ano 11, n. 57@dio 1963.
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Como escreveu Malfitano (2008, p. 64), “A capa, peemplo, constitui-se de
uma imagem, a qual, junto com a indica¢éo de teratedos nas suas paginas, indica o
tipo de mulher que o impresso deseja atingir.” Eossa leitura e interpretacdo, a
edicao, dirigida as mulheres, singulariza um moment que a alta-costura nacional foi
transformada em assunto da politica. Uma espécienat@ria e de enfoque que
combinava com as caracteristicas da Revista erd fipticiar assuntos variados -
politica nacional e internacional, artes, vida alatotidiano, esportes, variedades e
publicidade - dosando os conteidos com informadoesiacdo de opinido publica e
entretenimento.” O estilo visual adotado pelo pHoOd, orientado pelo uso de
fotografias como recursos visuais na producdo d#fcias, era um aspecto que
facilitava a comunicacao dos fatos e dos acontetosenarrados (MONTEIRO, 2007)
e, também, traco marcante da Revista, identificAgetapa e nas paginas da edicao
selecionada como objeto de analise.

Na capa, a imagem encantadora da beleza e elegfng@ameira-dama ganha
forma nos tracos de um rosto maquiado suavemeumeolfa de forma discreta para a
leitora, deixando ver os detalhes do vestido qagajsum dentre os muitos criados por
Dener especialmente para ela. Como afirma Lipoygdi889, p. 95), “A alta-costura é
uma organizacdo que, sendo burocratica, empregadecnologias da coac¢do, mas
processos inéditos deducaaue inauguram uma nova légica do poder.” Sedugéo e
que aparece nas técnicas de comercializacdo ddatpsy “[...] apresentando modelos
em manequins vivos, organizando desfiles e esgetau].” Mais profundamente, a
seducdo opera pela embriaguez da mudanca, pelglinaltido de protétipos e pela
possibilidade da escolha individual.

Séo as técnicas de seducédo desenvolvidas peleoalizra para capturar corpos e
almas favoraveis a moda brasileira que Maria Tleei®zoca e comunica. Ao folhear as
paginas daMlanchete a experiéncia de leitura vivenciada pelas leitata passado na
pagina da matéria sobre a personagem-capa daaresfigt “A primeira-dama da

elegancia”, conceito acompanhado por esta descricao

Quando D. Maria Teresa Goulart entrou no saldo oielHNacional,
em Brasilia, exibindo um belissimo vestido brare®,centenas de
pessoas ali presentes aplaudiram-na de pé. A pardama do Pais
presidiu, na semana passada, um dos mais elegagrecimentos
sociais da nova Capital, durante o qual o costui@@ner apresentou
noventa modelos de sua colecéo para o outono.réunid do desfile,
D. Maria Teresa recebeu as chaves de um automdal-Ivemag,
que serd vendido ou leiloado em beneficio da LBAesposa do
Presidente da Republica convidou para a festa aclaze setenta
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debutantes que a terdo como patronesse, na présémana, no
grande baile a ser realizado no Palécio Itamaaniocdo do
colunista José Rodolpho Camara de MANCHETE). Deal&s, criou
um belissimo vestidgoirée ao qual deu o nome de ‘Debutante do
Itamarati’ e que, apresentado pela manequim Marifgda muito
ovacionado pelo publico (REVISTA MANCHETE, 1963,25).

O evento descrito foi um desfile de moda com apaswle Dener, promovido
por Maria Thereza para as mulheres da elite deilBrasom a participacdo das jovens
debutantes, o qual tinha entre suas finalidadearemgundos para a Legido Brasileira
de Assisténcia, instituicdo que ela presidia cosmosa do Presidente da Republica.
Essa posicdo social, inclusive, foi ocupada poasoas primeiras-damas, desde Darcy
Vargas, em 1942, nas cercanias do poder e nacpadigsistencial.

O evento sinaliza para as permanéncias e mudaneashancelam o campo da
moda nos anos 1960. No periodo, a realizacdo deecféstas beneficentes em clubes,
em hotéis e em varios espacos das sociabilidademifas da elite, incluindo os
desfiles de moda, ocorria junto com os aconteciosede grande porte, tais como as
Fenits, que, a partir de 1958 e até os anos 1%kapm a ser anuais (DURAND,
1988, p. 76). Esses “acontecimentos” marcam o wsuoveale privilégios e dos
privilegiados da alta cultura, fazendo circulatTnesmo espaco “[...] aqueles individuos
que gozam do mesmo ‘privilégio™
(BERGAMO, 2007, p. 103).

Entre os “privilegiados”, Dener e Maria Therezaaram apoio para o refor¢o

de tomar parte dglelo poder e prestigio

dos simbolos de poder, prestigio e privilégio. @entario de Doria (1998, p. 30) sobre
como o evento foi noticiado na imprensa €, nagasfeecto, esclarecedor: “[...] pela
primeira vez em nossa historia, a esposa do présigeestigia oficialmente um criador
da moda brasileira. E posso afirmar que Dener maeaimente esse privilégio, pois 0s
modelos exibidos sédo de categoria internacional.”

Uma mulher dedicada ao Brasil, as causas sociais fabres), as jovens
(debutantes) e a moda brasileira (de Dener). Eisagem que se fabrica e difunde para
Maria Thereza, revestindo-a com os simbolos derpedwestigio para aglutinar em
torno de si as mulheres da elite e influenciareggrentos femininos sobre o que era ser
brasileira. Do lado do costureiro ha que ser camaib que, ao costurar para a
primeira-dama, ele encontrava um corpo e uma imggga viabilizar a projecao da
moda brasileira no cenério nacional e internaciqueada sinalizar que, aqui, havia uma

moda nacional, “feita pelos brasileiros e pararasileiras”.

Péagina | 290
Revista Histéria e Cultura, Franca-SP, v.3, n.1,6298, 2014. ISSN: 2238-6270.



Essa face é exposta quando se considera que,pezss#o, a articulacéo da alta-
costura com a industria téxtil e de confec¢feseiian o surgimento do sisterpeét-a-
porter, fendbmeno observado desde fins dos anos 1950egs@@ue se intensifica e
fornece as bases para o investimento na criacaande identidade para a moda
nacional, ou seja, de uma moda “feita aqui e patarasileiras”. Acirram-se, assim, 0s
investimentos na criacdo de representagcdes quesgrrdecaracterizar uma identidade
para a moda brasileira que vinha desde o fim daddde 1920. O propdsito desses
investimentos era romper com as influéncias esté&tstilisticas que haviam marcado a
histéria da moda no pais, contaminada, durantelcsscpela copia e adaptacdo de
modelos de costureiros renomados da Europa, encypart da Franca e, a partir dos
anos 1930, também, dos Estados Unidos (NEIRA, 2008)

Os investimentos e o0s beneficios reciprocos na modaileira que se
vislumbram na configuracdo do encontro entre Denbfaria Thereza; bem como os
empréstimos e as trocas simbdlicas entre roupgsme€rcias para fazer funcionar a
moda nacional, projetando-a, divulgando-a, incamdo as mulheres da elite a se
transformarem em consumidoras do que era feitcsgaiasileiros, € o que subjaz dos
noticiarios e em comentarios como estéaquele ano de 1963, Maria Teresa figurou
na lista das dez mulheres mais elegantes do gagjgndo a elei¢do rigorosa de Jacinto
de Thormes, inventor desse termdémetro da modareese Doria (1998, p. 29).

A projecao era evidéncia necessaria as subjetiggldds mulheres, constituindo-
se em selo de garantia de que, vestidas com aagmaeionais, elas poderiam ser tao
chigues como as mulheres de outros paises; de apienp ser tadaylamourosase
sedutoras quanto Maria Thereza. Esses foram aspe@mantes da cultura da moda
nos anos 1960 que condicionaram a relacdo de cansleémbens e produtos como
cosmeticos e roupas.

O resultado dos investimentos reciprocos entre IDemdaria Thereza na moda
nacional pode ser encontrado na biografia do asistur

Eu criei a moda brasileira, um estilo préprio esapgjue fez com que
nossas grandes senhoras nao precisassem se &dstiropa. Eu fiz os
brasileiros acreditarem na moda, e figurinista @ass ser assunto.
Lancei uma imagem e hoje ninguém tem vergonhazie due se veste
no Brasil. Antes de mim, para ser elegante, pregisgdar etiqueta de
fora. Lembro-me de uma senhora que s6é usava Caydindo lhe
fazia sendo coOpias baratas de Courréges, o gas, élio seu forte.
Usavam cépias importadas e com grandes assinas@iagprque a
etiqueta era francesa (ABREU, 2007, p. 99).
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O significado da declaracdo de Dener acerca dasigpgpe ele e as suas criagcdes
desempenharam na estética da moda nacional adcuiternos préprios quando
voltamos o olhar para a Revista Manchete e folheaams@aginas até o ponto da noticia
“Moda Paris em Brasilia™

Quando Brasilia foi inaugurada, estadistas de te@domundo
interpretaram a sua importancia politica e os &tps a sua beleza
plastica. Ja& os grandes costureiros franceses va@amgolunas do
Alvorada como inspirador da moda. Eles ndo se avaratm a lancar
uma ‘Colecdo Brasilia’, mas mandaram alguns belasletos e
manequins a nova Capital, ‘para ver como ficam amsziacdes
naquele insdlito cenario’. O resultado foi exceterim a elegancia da
primavera europeia subitamente transportada pamaseo planalto
(REVISTA MANCHETE, 1963, p. 67).
Para divulgar a moda internacional, os cenériogspacos do poder e da politica
- as colunas do Congresso Nacional, a praca degptiéeres, com destaque para as
estatuas - servem de paisagem para fazer destildgrma de imagens, as roupas, 0s
modelos de Yves Sant-Laurent, Jean Patu, MadeteiriRauch, Renée Lise, Georgette
Rénal, Yorn, Jeanne Lanvin, Jacqueline Godard, Alagt, Lola Prusac, Grés, assim

justificados:

A imprensa europeia se referiu as colecdes de peraalancadas em
Paris, como ‘a exploséo dos taiulleurs brancosaliRente, todos os
famosos costureiros apresentaram dezenas de moesks cor, pois,
conforme afirmam, ‘estamos cansados de ver mulhgnesns e
bonitas cobertas de tonalidades sombrias’. Pormestana razao, eles
praticamente aboliram o preto, dando preferéncéatecidos claros e
pastéis. Esta revolucdo muito beneficiara as etegdorasileiras. A
moda parisiense da primavera lhes servira como lurea para o
préximo inverno (REVISTA MANCHETE, 1963, p. 68).

A justaposicao das reportagens do desfile de Dememovido por Maria
Thereza, e dos costureiros de Paris, nos palcB8saddlia, fornecem as pistas de que a
capital do pais transformou-se em espaco de dspemére a moda nacional e
estrangeira com centro na alta- costura e na cstaqdo mercado tanto interno quanto
externo. No mercado interno brasileiro, a articBitagla alta-costura com a industria
téxtil e de confecc¢des alimenta o surgimento dersiaprét-a-porter assim, o mercado
de consumo diversifica-se e amplia-se com a ofdgamatérias-primas naturais
(algodao) e de fios sintéticos. Nesse contextdtaa eostura, como artesanato de luxo
gue produz modelos Unicos e sob medida para diet#elite, € marcada por algumas

permanéncias e mudancas, como a manutencdo d&gistrde criacdo de roupas
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exclusivas para clientes que podem pagar por vestas provenientes do prestigio de
vestir algo feito sob medida, de acordo com o gestw estilo da consumidora, e a
absorcdo das pecas de luxo pelo sistema do pm@té-pem boutiques e espacos
destinados a venda de produtos para um grupo sitetoulheres que podiam pagar
pelo custo delas.

Crane (2006, p. 274) ajuda a compreender outrasfismdos embutidos na
passagem da alta-costura panarét-a-porter Na leitura da autora, embora ela aborde
aspectos da moda norte-americana e europeia, aladbrséculo XIX e inicio do XX, o
sistema da moda produziu estilos de roupa que &sgwam a posicado social das
mulheres que a vestiam, ou aquela a qual aspiravapticitas nas regras de vestir do
periodo estavam as normas sobre identidade sda&mahilidade e comportamento. “A
moda expressava ideais sociais de atitude e coampentos femininos”. Assim, a moda
de consumo, que substituiu a de classe, em vezieetay para o gosto das elites,
incorpora interesses de grupos sociais de todof/es.

Nesse contexto, um uUnico género da moda — a adtares-foi substituido por
trés categorias de estilo: a moda de luxo, o ppEirger e a moda de rua. A primeira €
criada por estilistas de diversos paises; a seguypelas confeccbes que vendem
produtos parecidos entre si, anunciando seus m®demn catalogos sofisticados ou
mesmo nas roupas. Vale ressaltar que, para o {p@te€r, a principal marca ndo é o
estilo, mas uma “imagem que possa competir no mdedmagens, disseminadas entre
as massas que formam a cultura de midia” (CRANBG62®. 274), em que O
consumidor é atraido por meio da publicidade. Népsaa, as representacdes da moda
eram validadas e divulgadas por meio das imagersstd¢as do cinema, da televisao
dos esportes etc. Finalmente, a moda de rua éacpad subculturas “[...] urbanas e
oferece muitas idéias para modismos e tendéncERANE, 2006, p. 274).

No Brasil dos anos 1960, o sistema da alta-coswralo prét-a-porter
acompanham a tendéncia mundial em suas espedifesddaria Claudia Bonadio
(2010) mostrou em diversos estudos que, naqueles, aonstituiu-se no Brasil o
campo da “moda nacional’, com um mercado de pramecdonsumo de roupas que
teve na Rhodia, uma empresa instalada no paisosricdnes para o desenvolvimento
do parque industrial e do setor de confeccOes.eBadr estratégias da Rhodia para
majorar a producdo e o consumo de roupas com asdiitos sintéticos de que era
produtora e, a0 mesmo tempo, estabelecer conc@réom os tecidos brasileiros em

fibras naturais e os tecidos finos importados,vestm a implementacdo de uma
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politica de divulgacdo nas revistas femininas, digoeais de moda, reportagens e
anancios, bem como a realiza¢édo de desfiles de.moda

Bonadio (2010) mostrou, ainda, que a Rhodia, parangir a fatia de mercado
entre as confeccbes e industrias téxteis, procutesenvolver mecanismos que
penetrassem “no gosto dos brasileiros”. Um delesalez o principal, conforme
apontado pela autora, foi o de tentar vender a ideique a empresa criava uma “moda
nacional” com qualidade internacional. Nesse pogjpaira conferir “brasilidade” aos
seus produtos e marcas, a empresa produziu textmmgens publicitarias com os
“signos de brasilidade”. Os cenarios para as fé@esm buscados em elementos do
patriménio histérico (espacos arquitetdnicos, eptsne cores), 0S quais visavam
destacar a “riqueza e a beleza natural”, o “exaifsenos “motivos edénicos”. O projeto
de “invencdo da moda brasileira” desenvolvido pefgpresa seguia, assim, o0 modelo da
alta-costura e envolvia, inclusive, a contratac@ocostureiros representantes da alta-
costura brasileira para criar colecdes de roupasa@&hodia. Entre eles, Dener foi uma
das tonicas das estratégias.

Fato é que, em um unico exemplar de Revista, dodefos de moda disputavam
as consumidoras: o nacional e internacional. N&espntravam-se as estratégias das
industrias téxteis e de confec¢des para movimentaercado de tecidos e de roupas
prontas para vestir. Como escreveu Baldini (20024p, apoiando-se na reflexado de
Alberoni (1964, p. 29),

[...] @ moda, no que diz respeito ao vestuario mémj, ndo provém de
imitacdes das ‘senhoras’ in loco ou alhures, masreldstas de moda
directamente para as costureiras e para as jowgnsaq seguirem a
moda, participam do novo mundo.

Opcodes de roupas e de elegancias nao faltavaavdastna Revista Manchete,
na Manequim e em outros peridédicos, bem como nasasbode Maria Thereza e nas
colecbes de Dener.

Fato é, também, que, se considerarmos a avalia&&®ider sobre os avancos na
moda brasileira dos anos 1960, pode-se concluiroguaecanismos desenvolvidos no
periodo, com o0 apoio de Maria Thereza, foram furetdais para que a estética das
roupas brasileiras agradasse as mulheres da alie@ando os comportamentos de
consumo delas e dos segmentos femininos, consaamm®delo de influéncia de “cima

para baixo” (SIMMEL, 1998; CRANE, 2011), ou sejguale proveniente das camadas
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dominantes e as subsequentes apropriacdes, agdesila acomodacdes geradas por
ImitagOes feitas pelos outros segmentos sociamudeeres.

Ha que ser considerado, ainda, os estratagemasvdbgdos pela moda nacional
no que tange a estética das roupas, ou 0 que pedeemmominar de recursos
empregados, de modo que ela fizesse sentido panauberes como portadora de
diferencial quando comparada com o que era produezia outros paises. Com relacao
ao assunto, consideramos que Maria Thereza foiqrepze.

Em 1963, Dener, por ocasido do primeiro encontro aquela que se tornaria a
sua modelo e divulgadora, Maria Thereza, se raferim ela e ao guarda-roupa que
criaria para o encontro com o0s Kennedy, disse: tAatuito agradavel costurar para
Maria Teresa. Ela possui medidas perfeitas”, acaguescenta:

Seu guarda-roupa, para os diversos atos da \égita, composto de
oito vestidos, em cores claras [...] 0s tons qui@neombinam com
seu tipo moreno, bem brasileiro, sédo branco, razal-claro, verde-
agua, turquesa, champanhe e dourado. O génera sindplicidade
(DORIA,1998, p. 29).

Medidas perfeitas e o tipo moreno de Maria Thetemasformam-se em signos
que definem a mulher brasileira como diferente, ®mcdo da morenice e da
sensualidade das formas. Essa é a definicdo queopeoa moda nacional e contribui
para fabricar os processos de identificacdo estrewpas feita por brasileiros e para as
mulheres e, por conseguinte, uma grife e uma idietéi para a moda do pais. Diriamos
que, a partir dos anos 1963, os principios de uwdanbrasileira, defendidos desde os
anos 1920, que propunham a criacdo de uma eseti® uma estilistica capaz de
contemplar a realidade brasileira e romper comnfilséncias internacionais, ganha
forca entre finais dos anos 1950 e durante os 1@#0,0 intuito de “revelar os aspectos
vivos de nossa cultura” e “[...] estimular a autmimep de nossa moda como expressao
das reais necessidades populares” (NEIRA, 20083séNeontexto, encontram-se, no
corpo de uma personagem os simbolos necessar@xqaiigurar representacées da
brasilidade das mulheres e das roupas.

Importa destacar ainda que a critica aos modelobetieza importados que
definiam a estética feminina mediante a valorizat@oulher loira, por meio da qual a
influéncia europeia e norte americana se faziairseobre os comportamentos das
brasileiras, foi objeto da reflexdo de Gilberto yree (1987, p. 34), levando-a a

reivindicar por modas que se “[...] ajustem a foer@res de mulheres bronzeadas pelo
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sol de Copacabana, a revelia de modas puramertdpéas ou puramente ianques. Ou
puramente albindide.”

Logo, € de se pensar que a definicdo de um modehekza fixado a partir de
um ponto, isto é, da “morena” Maria Thereza Goulit crucial para que a estética
feminina da mulher brasileira comecasse a ser izalia pela moda. Do exposto,
conclui-se que a histéria da moda brasileira e rierai encontrou em Dener e Maria
Thereza (e vice-versa) um ponto de apoio que pbsmsbe compreender a cultura das
aparéncias para definir o nacional, em particldabeleza da mulher brasileira e os
modos pelos quais as roupas podiam contribuir earvalorizacdo. O que o figurinista
e a cliente comunicam s&do imagens de roupas fpiasbrasileiros e usadas por
brasileiras que se tornam estratégicas no mundoatgens de moda e na formagéo das
subjetividades femininagprét-a-portef ou seja, na maneira como as brasileiras
passaram a se olhar e a se ver.

Em suma, o que as roupas de Dener usadas por Ma&iaza comunicam € que
a moda brasileira podia destacar e valorizar azbala mulher brasileira; que as roupas
feitas por brasileiros podiam tornar as mulherestédgantes quanto aquelas que viviam
e se vestiam em outros paises. Era uma moda ftpitaara a mulher daqui, com os
teores da brasilidade. Esse era o diferencial cayab Maria Thereza concordava e
alimentava, porque se vestia com a moda Dener.

Destarte, Maria Thereza ndo apenas vestiu as raigp&®ner, mas, com elas,
viabilizou e disseminou um projeto de moda nacidmalsileira, com as nocdes de
corpo, beleza e elegancia que contribuiram parataods subjetividades das mulheres
e a memoria visual de uma época. Se a diplomaitiarénte ao poder e a politica, o
guarda-roupa de Maria Thereza transformou-se enelmaliblomatico na promocéao da
mulher e da moda brasileira tanto no cenario natigmanto no internacional.

Portanto, se em algum momento Dener disse “Eu sooda brasileira”, Maria
Thereza respondeu: “Eu sou a mulher brasileira’uma representacéo delas e para

elas.
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Notas

! Nos documentos consultados, o nome de Maria ThGemntart aparece de dois modos: com “z” e com
“s”. Optamos por usar o formato do nome com “z8petando-se, porém, o modo como foi encontrado
nas fontes.
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